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一、 陶瓷行业发展概况 

陶瓷行业泛指陶瓷制品的研发、生产和销售行业，根据国家

统计局《国民经济行业分类》国家标准（GB/T4754-2011）陶瓷制

品制造行业分类标准并结合陶瓷行业的习惯分类，陶瓷行业主要

分为如下五个细分行业：建筑陶瓷、日用陶瓷、卫生陶瓷、艺术

陶瓷和特种陶瓷。从历史上看，陶瓷行业是我国的传统制造行业，

陶瓷制品生产在中国历史悠久，陶瓷文化基础深厚，经过长期的

发展，陶瓷制造工艺得到不断发展。特别是近二十年来，陶瓷制

品结构的合理调整，迎合了国内外消费者的消费需求，并随着社

会的发展和生活水平的提高，在生活中的应用范围越来越广。同

时，我国陶瓷产品出口贸易总额正在全力提升。日用陶瓷、建筑

陶瓷、卫生陶瓷以及艺术陶瓷产品的出口，呈现全面飘红的喜人

景象。 

另外，全球陶瓷行业稳步发展，经过数十年的积累，全球陶

瓷产业分工比较明确，陶瓷生产企业根据自己的核心能力和优势

资源，从事陶瓷产业的某一个环节或者工序，形成了诸多知名陶

瓷品牌。我国虽然是一个陶瓷生产大国和出口大国，但我国陶瓷

产业还大部分处于生产制造和 OEM 环节，很少能进入欧美等高端

市场，在国际高端市场缺乏竞争力。国际知名陶瓷企业具有很强

http://www.51baogao.cn/jiancai/200910141419.shtml
http://www.51baogao.cn/jiancai/2009jianzhutaoci.shtml
http://www.51baogao.cn/jiancai/2009jianzhutaoci.shtml
http://www.51baogao.cn/jiancai/2009jianzhutaoci.shtml
http://www.51baogao.cn/jiancai/201005202682.shtml
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技术研发实力，占据着陶瓷原料的配方、陶瓷生产机械、制釉、

上釉和高端陶瓷品牌等环节。目前我国陶瓷产业分布不集中，陶

瓷企业规模相对较小而数量众多，中低端产品具有较强的竞争力，

出口数量巨大；品牌企业较少，尤其是国际知名品牌很少，高端

陶瓷市场被国外企业垄断。因此，在目前的技术和市场占有率基

础上，加大研发和宣传力度，向中高端陶瓷产品市场进一步拓展，

建立自主的知名国际品牌是我国陶瓷企业发展壮大的必由之路。 

二、 为何要上市 

上市对企业来说有两大基本作用：筹集资金和品牌宣传。很

多行业人士都认为我国的陶瓷企业并不缺乏资金，尤其是各个大

企业都拥有雄厚的资金实力。但面对日益残酷的竞争环境以及在

国际市场建立自主品牌的渴望，上市这样一种短时间内募集大量

资金的方法无疑成为一个吸引企业的方式。尤其对于大品牌来说，

在国内市场日益成熟之后，对国际舞台的渴望越来越强烈，然而

由于在欧美等发达地区，经销商代理制与国内并不相同，大经销

商们只会注重宣传自己的品牌而弱化生产企业品牌，这样一来，

要建立专卖店形成能与欧美国际知名品牌等相比肩的品牌，直营

模式成为较为可行的方法。而这势必需要大量资金的投入。 

而对于很多沿海城市比如瓷都潮州，其大量的陶瓷企业是出

口导向性企业，内销份额严重不足，出于多年的出口经验积累和

技术支撑，他们对自己的产品很有信心，对国内市场雄心勃勃。

但是由于各种原因，他们在外销的历史中并未很好的建立起自身
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的品牌优势，目前欧美债务危机影响下，国际经济前景尚不明朗，

开拓国内市场、扩大国内知名度从而建立自主品牌成为这类企业

营销战略的主要方向。因此，出于国内投资和营销的长远考虑，

选择在国内上市的此类陶瓷企业不在少数。 

除树立品牌之外，筹集资金可以说是最为重要的一环。现金

流做为一个企业的血脉是企业生存发展之本，企业上市融入的资

金具有永久性，无需归还，可以大幅度降低企业财务成本，免受

国家收缩银根等金融政策的影响，且募集资金数量大、方便自由

支配。通过多渠道募集资金可以使企业降低单个资金链破裂后难

以为继的困境，这从之前一些企业资金链断裂导致破产的事例中

可见一斑。 

三、 陶瓷企业 IPO 中需注意的问题 

国内的陶瓷企业众多，但大规模的知名上市公司相对较少。

各个上市公司往往专注于不同的细分市场，比如工艺陶瓷方向的

长城集团；日用陶瓷方向的冠福家用、高淳陶瓷；建筑陶瓷方向

的鹰牌陶瓷、斯米克；卫生陶瓷的四维控股等等。陶瓷制品企业

属于传统制造业，在激烈的竞争环境下，尤其是国外高端陶瓷大

举进入国内市场，我国的陶瓷企业面临现代陶瓷生产技术的进一

步革新和工艺设计的不断更新换代的问题，满足消费者的人性化

和个性化要求，维持我国陶瓷产业的可持续发展。陶瓷企业股票

首次发行上市需要注意一些行业个性问题： 
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1、财务问题 

    陶瓷生产行业是我国民间的一个古老的行业，在我国很多陶

瓷企业都是从小作坊开始的，由于销售情况还可以，规模连年扩

大，发展了很多年之后成为了较有实力的制造商，其中有不少还

是家族企业，在缺乏有效监督的情况下，为了避税等原因，这些

企业在财务上往往有很多历史问题，比如财务基础薄弱、账目不

清问题、收入确认问题、成本划分不明确的问题、关联交易问题

等等，这些问题在申报 IPO 之前都要厘清，务必做到交易合理合

法、账务确认清晰以及报表真实反映。对于财务相对混乱的传统

企业来说，辅导期财务问题的解决需要花费较多的人力和财力。

这是会计师财务审计较头疼的一块。 

2、募集资金投向 

一般来说，陶瓷生产需要消耗大量的能源和黏土等原材料，

陶瓷制品需经高温煅烧而成，陶瓷企业的成本很大一部分是来自

于能源的消耗，正是这样大规模的能源消耗，与国家的节能减排

政策背道而驰，导致了传统陶瓷企业的 IPO 并不被看好，另外建

材行业被环保部归为 13 个重点污染行业之一，在上市之前需要通

过省环保厅的核查。所以，陶瓷企业的 IPO 除了解决财务问题之

外，节能环保问题更需重点关注。在募集资金投向问题上，陶瓷

企业需要找准方向，募投项目不但要有盈利前景，更要符合节能

环保的大趋势。这里面可以从类似于以下两点角度去考虑：第一，
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一方面比如募投项目生产的是轻质化、薄型化陶瓷，耗能耗材均

较低；另一方面对于废弃陶瓷的综合利用，也是节省材料提高资

源利用效率的有效方法。第二，陶瓷产品尤其是卫生陶瓷对于节

水节能的功能开发，典型的是节水马桶的研究设计。 

由此看来，节能减排的趋势有可能成为陶瓷企业上市的助推

器，最近成功上市的案例当属 2010 年新晋的长城集团，在《长城

集团：首次公开发行股票并在创业板上市招股意向书》上可以清

楚看到，承销商将长城集团的优势集中在''文化创意、科技创新

''的理念上，不断强调长城集团尽管属于陶瓷行业，但其对原料

以及能源的消耗在同行业中是很低的，并且作为从事艺术陶瓷生

产的企业，其产品的附加值非常高，同样的产值，长城集团不但

耗能少，而且所获取的利润也远高于同等价值的其他陶瓷产品，

是行业中节能减排方面最为成功的企业。在募集资金投向方面，

正是这样一个贯穿始终的概念，令长城集团拿到了难得的一个席

位。 

3、经营业绩对税收优惠存在依赖 

中国是陶瓷生产及出口大国，在筹划 IPO 之前有些企业主要

专注于海外市场，出口退税形成了陶瓷出口企业利润的相当一部

分，加上其他的税收优惠，有部分企业对税收优惠确实存在依赖，

而上市企业是需要有核心竞争力和持续盈利能力的，对税收的依

赖构成了 IPO 的实质性障碍，证监会对此也有清晰认识和严格要
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求，所以在筹备上市的过程中，陶瓷企业需要突出本企业的持续

盈利能力，募投项目分析更要体现出产品的优势以及对市场需求

的信心，在收益率的预测方面也要有体现，毛利率最好略高于历

史水平和同行业水平。 

由于我国经济实力的持续增长，中国市场已然成为“兵家必

争之地”，是国内外陶瓷厂家营销的战略重点地区，加上国际经济

前景尚不明朗，对于出口企业，募投项目难免涉及开拓国内市场，

甚至把扩大内销作为主要募投资金投放点，那么申报资料中要体

现的是，即使没有任何的税收优惠，因为企业产品的市场需求旺

盛，企业持续盈利能力依然很强，企业有做大做强的动力和实力。

毕竟，真正有前途的企业依靠的是企业自身的研发生产以及销售

能力，投资者的投资才有实质上的意义。 

4、社保环评问题 

陶瓷行业属于建材行业的一个子行业，而建材行业被环保部归为

13 个重点污染行业之一，在上市之前需要就公司环境评估通过省环

保厅的核查验收，所以社保环评环节同样是陶瓷企业 IPO 申请材料递

交前的必经程序。陶瓷生产需要消耗大量的能源和黏土等原材料，陶

瓷成品需经高温煅烧而成，并且陶瓷生产还会产生大量的固体废弃物

和废气。这样大规模的能源耗费和资源利用，与国家的节能减排政策

背道而驰，导致传统陶瓷企业的能耗问题特别受到关注。 

实际上，陶瓷企业不管是否上市，在目前的产业发展进程中，
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以及政府不断强调节能减排和公众越来越强的环保意识的情况

下，生产节能环保的现代陶瓷产品是行业的趋势，是陶瓷企业的

可持续发展的必经之路。当然这对于期望进入资本市场并发展壮

大的企业来说尤其如此。陶瓷企业 IPO 中可以从两个角度去审视，

一方面企业以前是否有环境保护指标不达标的问题，是否有被环

保部门责令整改的情况，这方面的问题需尽快解决，才能完成环

评验收。另一方面，如果没有环保方面的问题，企业在生产排放

和废物回收等节能减排方面在同行业中是否更具优势，如果在这

方面具有独特的优势和全新概念，那么陶瓷企业备受关注的环境

治理问题将不存在，并且在 IPO 进程中不会因为建材行业是重污

染行业而使得本企业在这方面产生太多的障碍。在这方面，已经

成功上市的陶瓷企业长城集团是成功的典范。 

尽管存在这些问题，但是对资本的追逐和企业发展壮大的理

想不断驱使着陶瓷企业奔赴上市的道路，行业和企业都在积极响

应着国家节能减排的号召，企业不断创新的意识和力争上游的心

态，加上中国拥有广大的市场需求，陶瓷企业们还是有理由自信

地迈出这一步，上市前行的路上，将阻碍变为动力，前途终将更

加美好。 

 


